


Aunque parezca simple, esta pregunta puede llevarnos 

muy lejos. Desde TRESPUNTOZERO Y LA SASTRERÍA

proponemos una investigación que desgrane este 

interrogante en sus múltiples dimensiones: 

¿QUÉ HACEN LOS ARGENTINOS EN SU DÍA A DÍA? ¿EN 

QUÉ CREEN? ¿QUÉ COMEN? ¿CÓMO SE TRATAN ENTRE 

ELLOS? ¿QUÉ COMPRAN Y POR QUÉ? ¿QUÉ 

INFORMACIÓN RECIBEN EN SU DÍA A DÍA? ¿CÓMO 

IMAGINAN SU FUTURO? ¿LE REZAN A ALGÚN SANTO? 

¿QUÉ “GUSTITOS” SE PERMITEN?

¡OÍD, MORTALES! Con esta nueva investigación nos 

proponemos un objetivo más que ambicioso: conocer el 

ser nacional argentino.



Se trata de un estudio cuantitativo realizado de 

manera online, de entrega mensual.

¿QUÉ TIENEN
LOS ARGENTINOS 
EN LA CABEZA?

1
Un bloque de indagación del clima 
sociopolítico.

2
Un bloque consultando sobre la situación 
económica.

3
Dos bloques temáticos, que responden en 
diferentes aspectos a la pregunta que da 
título a nuestra investigación.

4
Un “bonus track” con una pregunta exótica, 
alocada o inesperada pero no por ello 
menos importante.



En este bloque trabajaremos con las siguientes 

dimensiones:

1 Clima sociopolítico.

2 Principales problemas.

3 Identidades políticas.

4
Evaluación del gobierno nacional y sus 
políticas.

5 Imagen de dirigentes políticos.

6 Coyuntura política.



En este bloque se trabajarán las siguientes 

dimensiones:

1 Evaluación de la situación económica.

2 Principales problemas económicos.

3 Expectativa de la evaluación futura.

4 Endeudamiento, ahorro y mora.

5 Salario.



¿Visita frecuentemente el cementerio?

¿Qué opina del alquiler de vientres?

¿Suele hablar de cuánto gana con amigos o conocidos?

¿Tiene armas? ¿Le gustaría tener una?

¿Juega frecuentemente a la lotería?

¿Tiene mascotas?

¿Invirtió en criptomonedas?

¿Mira tutoriales de internet?

¿Consume algún medicamento sin receta?

¿Fue víctima de una estafa telefónica o por redes?

¿Tiene servicio doméstico en su casa?

¿Apuesta dinero en internet?
(Casinos, apuestas deportivas, etc.)

¿Dedica tiempo a la cocina?



Se realizará una encuesta mensual de  

1.000 casos nacionales
que nos permita identificar y dimensionar 

las tendencias que observamos                   
en nuestra indagación cualitativa.

Obtendremos resultados nacionales
y aperturas por edad, sexo,                        

nivel educativo, sensibilidad política              
y zona de residencia.
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